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Eugeni Castején, fundador de la empresa de cajas para compostaje. / Elena Ramén

Compostadores pone

un pie en EEUU

RECICLAJE/ La compafiia se instalara el afio que viene
en el parque empresarial Plug and Play, en Silicon Valley.

C.Fontgivell. Barcelona

Las politicas de sostenibilidad
medioambiental planteadas
por el Gobierno de Barack
Obama han llevado a gigantes
como Acciona y Abengoa a
multiplicar esfuerzos paraha-
cerse un hueco en el mercado
energético de EEUU. La em-
presa catalana Compostado-
res no ha querido quedarse
atras y se instalara el afio que
viene en el parque empresa-
rial Plug and Play, en Silicon
Valley, gracias a un acuerdo
entre esta entidad, la Camara
de Comercio de Barcelona y
el Ayuntamiento de la capital
catalana. Otras empresas que
se han ubicado en este parque
son 3Scale, Bmat e Inspirit, el
grupo pilotado por Didac Lee.

Eugeni Castejon fundo
Compostadores en 2002, Ini-
cialmente, la compafia cen-
tro su actividad en laimporta-
ciény comercializacion de ca-
jas para realizar compostaje
encasa.

Ahora,hadadoungiro alne-
gocio y fabrica sus propios
compostadores a partir de ma-
teriales reciclados. “Tenemos
una patente internacional para
utilizar residuos de la recogida
selectiva urbana en la fabrica-
cion de compostadores”,

cuenta Castejon. En concreto,
la empresa utiliza residuos di-
ficiles de reciclar, como el plas-
tico utilizado en la construc-
cién deinvernaderos.

Los compostadores de la
compaiia con sede en Cas-
telldefels (Baix Llobregat) no
se encuentran en las tiendas,
sino que se comercializan a

En busca de
nuevos socios

Compostadores ha iniciado
contactos con diversas firmas
de capital riesgo para
incorporar nuevos socios a su
accionariado. Actualmente, el
100% del capital de la
empresa esta en manos de su

fundador, Eugeni Castejon. La

compafiia necesita nuevos
recursos econoémicos para
abordar su plan de
crecimiento, que prevé
alcanzar una facturacion de
diez millones de euros en
2013 con una produccién de
mil compostadores
semanales.La
internacionalizacion es otro
de los ejes de futurode la
empresa.

través de Internet. Compos-
tadores también vende sus ca-
jas a administraciones publi-
cas y empresas. Esta ultima
area es la que mas esta cre-
ciendo, segtin Castejon. “Gra-
cias al uso de compostadores
—afirma-, las empresas com-
pensan las emisiones de dio-
xido de carbono y permiten
que la plantilla perciba una
muestra tangible del compro-
miso con la responsabilidad
social corporativa”.

Acuerdos

Recientemente, la empresa
ha firmado un contrato con la
cadena de hoteles NH para
instalar 2.100 cajas de com-
postaje en sus once hoteles de
México. En este pais también
tiene un acuerdo con la far-
macéutica suiza Roche.
“Nuestros modulos pueden
encajarse parailustrar el logo-
tipo de cualquier empresa”,
sostiene el fundador de la
Sstart-up.

Compostadores comercia-
liza alrededor de 10.000 cajas
de compostaje al afio con una
plantilla de 15 personas. La
empresa espera facturar un
millon de euros este afio, fren-
te a los 800.000 euros de
2008.

Como si fuera un mundo en miniatura, una
multitud de paises se distribuyen a lo largo
del pabellén principal del recinto de la Fira
de Barcelona en Gran Via. Desde Noruega
hasta las Islas Mauricio, pasando por algunos
paises africanos y del Lejano Oriente, un cen-
tenar de estados y empresas promocionan
sus actividades en materia de turismo de
congresos e incentivos en el marco del Eibtm
2009, salon europeo de referencia del sector.

En un afio marcado por la crisis econémi-
ca—“este 2009 hasido un desastre”, admitian
ayer la mayoria de expositores—, las compa-
fiias turisticas pretenden encarar en esta fe-
rialarecuperacion, que muchos sitiian en los
primeros meses de 2010. Con matices, €so si:
la recuperacion del turismo de congresos,
como ladelaeconomia en general, va por zo-

nas geograficas.

Barcelona, protagonista
Unimponente palacio arabe dalabienvenida
al visitante. Delante de él, diez mesas de tra-
bajo que parecen que estén en medio del de-
sierto. Se trata del stand de Dubai, el mas
opulento de todala feria, que contrasta con la
crisis financiera del pais asiatico emergida la
, semana pasada. Una crisis que, de momento,
no ha hecho descender el interés por el emi-
rato, cuyo expositor erauno de los mas visita-
dos. Justo enfrente estaba el de Abu Dhabi,
que promocionaba su extensa gama de hote-
les de lujo ante las miradas atonitas de multi-
tud de visitantes.

Justo en el lado contrario del pabellon hay
otro de los stands mas concurridos. Es el de
Barcelona, donde estan presentes la mayoria
de hoteles de alta gama de la ciudad, inclui-
dos el Majesticy el Hotel Me, por citar aalgu-
nos. En esta zona también estan representa-
dos establecimientos mas pequeios, como es
el caso del restaurante La Gavina, situado en
el Port Vell de Barcelona. “Este salon es don-
de tienes que estar si quieres que te conoz-
can”, afirma el gerente del establecimiento.

Cerca del stand de la capital catalana esta
el de la Diputacion de Barcelona, donde su
responsable admitio que “2009 ha sido ma-
lo”, aunque vaticiné una pronta recupera-

El expositor de Barcelona, que
acoge hoteles y restaurantes
es uno de los mas visitados
del recinto ferial de Gran Via




